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PROGRAMACION CURRICULAR POR MODULO

I. DATOS GENERALES

CARRERA PROFESIONAL: Quimica Industrial

MODULQO: Control de la Calidad en los Proceso Quimicos Industriales

NOMBRE DE LA UNIDAD DIDACTICA : Marketing Industrial

o N° Horas Teoricas N° Précticas II. UNIDAD DE COMPETENCIA ASOCIADA AL MODULO
N de Semanas 18 . o 24 . Y S §
Unidad Diddctica Unidad Didactica W3 Sk Controla Ia calidad de los productos y aspectos ambientales antes y
N°® Horas N° Horas Practicas . . N° Capacidad durante el proceso quimico industrial. Garantizar la calidad de la
Médulo 320 Unidad Diddctica 12 Ferodo Lectiv D18 Terminal 01 cadena productiva, mejorando la productividad y satisfaccion de las
N° Horas de N° Horas Semana 02 Inici 25/03/19 N° de 10 necesidades de los clientes mediante la entrega de un producto y
Praclicas Unidad Didéctica o Actividades servicio que cumpla los requisitos de las normas mediante la mejora
N° de Mddulo 05 | N°Horas Semestral 36 i < continua en todos los procesos buscando la excelencia empresarial.
: ; Termino 26/07/19 | Tecnologi
Créditos Modulo | 15.5 | Créditos de la U.D. 1.5 o ologico )
" F— ‘ : DOCENTE DE LA ' , . :
N ' DOCENTES DEL MODULO PERFIL DOCENTE UNIDAD DIDACTICA TURNO SECCION REQUISITOS DE APROBACION
01 José Angel de la Borda Quispe Contabilidad José de la Borda Q. D U = QObtener nota minima de 13

02 =  Asistencia no menor al 90 %
03 = Presentar todos los trabajos de
04 investigacion.

05 =  Presentar los proyectos

TII. CAPACIDAD TERMINAL DE LA UNIDAD DIDACTICA

Conocer y aplicar los fundamentos de marketing industrial, diferenciar los tipos de mercado aplicar técnicas para ¢l posicionamiento empresarial en el mercado.
Calcular el valor del producto y fijar precios utilizando técnicas de promocion, venta de productos y publicidad. Evaluar los procedimientos para la compra y venta de
bienes industriales
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PROGR* MACION DE LA UNIDAD DIDACTICA:

UNIDAD DIDACTICA N° 1: Marketing Industrial

Perfil de egreso del estudiante: El Profesional Técnico de la carrera de Quimica Industrial reconoce las caracteristicas del marketing de bienes

intermedios y bienes de consumo final. Utiliza las técnicas de seleccion de canales de distribucion y estrategias de promocién y publicidad para

la venta de productos.

UNIDAD DE COMPETENCIA
ASOCIADA AL MODULO

INDICADORES DE LOGRO

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

HORAS Y FECHAS

Controla la calidad de los
productos y aspectos
ambientales antes y durante
el proceso quimico
Garantizar la

calidad de 1la

industrial.
cadena
productiva, mejorando la
productividad y satisfaccion
de las necesidades de los
clientes mediante la entrega
de un producto y servicio
que cumpla los requisitos de
las normas mediante la
mejora continua en todos los
procesos buscando la

excelencia empresarial.

CAPACIDAD
Conocer y aplicar los
fundamentos de
marketing industrial,

diferenciar los tipos de
mercado aplicar técnicas
para el posicionamiento
empresarial en cl
mercado. Calcular el valor
del producto y fijar
precios utilizando técnicas
de promocién, venta de
productos y publicidad.
Evaluar los
procedimientos para la
compra y venta de bienes

industriales

Explica la importancia del
Marketing Industrial
Diferencia entre marketing
industrial y marketing de
consumo

Describe los mercados
industriales y sus productos
Analiza sobre la distribucion
de productos industriales
Elabora informe sobre el
producto industrial y la fijacion
de precios

realiza

Promociona y

publicidad de un producto.

Semana N° 01: def.
Estrategias y tacticas.

Semana N° 02: Marketing Industrial:
concepto, caracteristicas, importancia y
ejemplos

Semana N° 03-04 : Diferencias entre
marketing industrial y de consumo
Semana N° 05: Mercados Industriales:
definicidn caracteristicas, tipos

Semana N° 06 y 07: Segmentacion de
Mercado: Definicién, criterios, tipos y
requisitos

Semana 08:Evaluacion N° 1

Semana 09: Recuperacion

Semana 10-11: Marketing Mix

Semana 12: Marketing de Bienes
Semana 13: El precio en los mercados
industriales

Semana 14: Canales de distribucion
Semana 15 y 16: Estrategias de
promocién y publicidad para la venta de
productos intermedios y de consumo final
Semana 17:Evaluacion N° 2

Semana 18: Recuperacion

Marketing:

18 semanas
horas
Inicio

25/03/19
Termino

26/07/19




