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La Unidad Didactica corresponde al tercer médulo de formacidn profesional de la
Carrera Profesional de Computacion e Informaética. La Unidad Didactica formativa se
desarrolla en un 67% en la parte tedrica y un 33% parte practica.

La Unidad Didéctica: “Comercio Electrénico”, es de naturaleza teérico practico cuyo
objetivo es que el estudiante serd capaz de comprender el impacto de los sistemas de
informacién en el entorno de los negocios, mediante la aplicacién de soluciones de

comercio electronico.

III. COMPETENCIA GENERAL DEL MODULO, CAPACIDAD TERMINAL

Y PRODUCTO

Unidad de competencia
asociado al modulo

Capacidad de la unidad
diddctica

Producto de la unidad
didactica

Disefiar, desarrollar, administrar,
gestionar e implementar productos
muitimedia y aplicaciones para
internet, teniendo en cuenta los
requerimientos del cliente.

Identificar vy
diferentes facetas que deben de
ser desarrolladas para la creacidn
de negocios electranicos
exitosos, trabajando con criterios
de calidad, seguridad.
responsabilidad. eficiencia.
autonomia y ética protesional.
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IV. ORGANIZACION DE ACTIVIDADES Y CONTENIDOS BASICOS

los sistemas de
pago electronico
¥y sus protocolos
de seguridad.
Desarrollar  un
plan de
marketing digital
y una tienda
virtual para
internet.

Desarrolla un plan de
marketing digital y una
tienda virtual para
internet.

Semana/fecha Elementos de la Indicadores de logro Actividades de aprendizaje
Capacidad
Duracién: Reconocer  los Reconoce los | Semana 1y 2:
18 semanas fundamentos, los fundamentos, los tipos | Fundamentos del Comercio
54 horas tipos y  los y los aspectos juridicos | Electrénico: Definiciones,
Inicio: aspectos del comercio | terminologia, Fuerzas
12/08/19 juridicos del electrénico. gestoras, Beneficios, limites e
Finalizacién: comercio Reconoce la | Impacto
13/12/19 electrénico. importancia de intranet | Semana 3 y 4:
Reconocer  la y extranet en los | Clasificacion y  Aspectos
importancia  de modelos de negocios | Juridicos  del  Comercio
intranet y virtuales. Electrénico. Importancia.
extranet en los Reconoce la Utilidad. Contratos por
modelos de importancia de los | Internet y Aspectos Juridicos.
negocios sistemas  de  pago Firma digital.
virtuales. electrénico  y  sus | Trabajo de investigacion 1:
Reconocer la protocalos de | Identificar las empresas lideres
importancia  de seguridad. a nivel mundial y nacional en

comercio electronico.

Semana 5:

Entrega de  trabajo de
investigacién. Conformacion
de grupos para el desarrollo de
una tienda virtual. Evaluacion
tedrico-practico 1.

Semana 6,7y 8:

Arquitectura de Intranets y
Extranets. Aplicaciones de
Intranets: Modelos B2B. B2C.
C2C. P2P, M-Commerce.
Conceptos  y  Estructura  de
Extranets: Modelos de
Negocio de  Aplicaciones
Extranet: Modelo G2B.
Trabajo de investigacién 2:
Definir y determinar la
importancia de la contrasefia,
reconocimiento  biométrico,
criptografia vy certificado
digital en el comercio
electronica.
Semana 9:
Entrega de  trabajo de
i ; Entrega de
nombres de las tiendas
virtuales. Evaluacién tedrico-
practico 2.

Semana 10 y 11:

El pago electrénico: dinero
electrinico. transferencia
electronica de

fondos.
Clasificacion de los sistemas
de  pago. Protocolos  de
seguridad:  SET v SSL.




Nombre de dominio de una
pagina web de Comercio
Electronico, definicion.
Ventajas y desventajas de un
nombre de dominio.

Semana 12y 13:

Disefio de plan de marketing
digital: desarrollo de un plan
de Marketing.
Comportamiento -del cliente
online. Posicionamiento online
offline. Palabras clave: SEM,
SEQ

Semana 14 y 15:

Desarrollo de tienda virtual.
Semana 16:

Evaluacion 3 y presentacion de
trabajo final.

Semana 17y 18:
Recuperaciones 1ra y 2da fase.

V. METODOLOGIA

La metodologia a utilizar en cada sesion de aprendizaje se hara en base al siguiente
proceso:

e Método Participativo y Experimental: Exposiciones analiticas de caracter
tedrico realizadas por el docente responsable, propiciando el auto € inter
aprendizaje, reflexion individual y colectiva sobre el tema tratado.

e Précticas en el laboratorio de computo de Comercio Electronico para
visitas y estudio de paginas web de negocios y para el desarrollo de tienda
virtual (Proyecto web de Comercio Electrénico).

e Realizacion de proyecto de Comercio Electronico bajo tutoria.

V. MATRIZ DE EVALUACION

Elementos de Capacidad Producto del Elemento de Instrumentos
capacidad
Reconocer los fundamentos, | Trabajo de investigacién | ¢ Examen tedrico practico
los tipos y los aspectos | para identificar las empresas | ¢ Rubrica

juridicos  del comercio | lideres a nivel mundial y | «  Actividades practicas
electronico. nacional en comercio
electrénico.

Reconocer la importancia de | Trabajo de investigacidn | ¢ Examen tedrico practico
infranet y extranet en los | para definir y determinar la | ¢ Ruybrica

modelos de negocios | importancia de la contrasefia, | o Actividades practicas
virtuales. " | reconocimiento biométrico,
criptografia  y  certificado
digital en el comercio
electrdnico.

Reconocer la importancia de | Desarrollo  de plan  de | ¢ Examen tedrico practico
los  sistemas de  pago | marketing electrénico. e Rubrica

electrénico y sus protocolos e Actividades practicas
de seguridad.




Desarrollar  un plan  de | Desarrollo de tienda virtual. | ¢ Examen tedrico practico
marketing digital y una tienda e Rubrica

virtual para internet. e Actividades practicas
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